Globálny marketing – okruh otázok 


1. čo je globalizácia – charakterizuj
2. aké sú dôsledky globalizácie

3. MZN aspekty marketingu 

· M. mimo domáceho prostredia,

· zahraničný,

· globálny,

· multinacionálny.
4. základné koncepcie marketingu a ich charakteristiky:
· vývozný

· globálny

· interkulturálny

5. aké sú príčiny vstupu firmy na zahraničný trh:
· vyšší zisk,

· predľženie životného cyklu výrobku = zníženie nákladov pre firmu.

6. Ansofova matica expanzie produkt/trh

7. marketingový plán v MZN marketingu (pozri VETko prvý ročník...rozhodovanie o marketingovom programe...)

8. MZN marketingové prostredie (typy, špecifiká)

9. rozhodovanie o expanzii

10. rozhodovanie o výbere trhu

11. rozhodovanie o spôsobe vstupu na trh (viď štátnicová otázka: 

· export,

· spoločné podnikanie,

· joint venture,

· priame investície.
12. rozhodovanie o marketingovom programe (MIXe):
· štandardizované

· neštandardizované (nástroje prispôsobuje podmienkam prostredia

13. štandardizovaný a neštandardizovaný marketingový MIX

14. stratégia rozlíšenia produktu a promotion  (firma zmení produkt ( 5 stratégií)
15. produkt v MZN marketingu

· výrobky určené na vývoz
· pre tuzemský trh (suveníry)

· multinacionálne výrobky

· výrobky pre svetový trh (firma musí zistiť, aké sú tam normy, predpisy)

16. cena a cenové stratégie v MZN marketingu (čo ovplyvňuje cenu, konkrétne využitie cenovej stratégie):

· stratégia jednotkových cien

· s. diferenciácie

· s. prestížnej ceny

· s. cenového prenikania na trh

· s. expanzionistických cien

· s. transférových cien

· „dampingové“ ceny
17. MZN distribučná politika (faktory, ktoré ju ovplyvňujú):
· nákupné správanie (napr. otváracie hodiny)

· povaha produktu

· povaha trhu

· konkurencia

· ekonomické možnosti firmy

· štruktúra odvetvia, kde pôsobí

18. marketingová MZN komunikácia, faktory...pozri špecifiká reklamy

· jazykové rozdiely (preklad inzerátu, reklamy, niektoré značky sa nedajú preložiť + preklad = hanlivé, ekonomické rozdiely...)

· spoločenské a kultúrmne faktory (mäso Saudská Arábia, legislatíva...)

19. vplyv kultúry na marketingovú komunikáciu:
· verbálny jazyk (dľžka slov)

· neverbálny jazyk

· hodnoty, postoje (na aute každý preferuje inú hodnotu, bicykel v ST=šport, v Číne = dopravný prostriedok)

· náboženstvo

· zmysle pre humor

· vplyv, postavenie (napr. ženy v kultúre)

20. využívanie MZN médií (každá krajina iné médium preferuje, u nás veľa R + TV)
21. MZN regulácia (legislatíva, smernice EU = mali by jej podliehať, produkt placement bude zlegalizovaný)
22. samoregulácia reklamy (etický kódex...Parížsky ako prvý)
23. značka v MZN marketingu:
· výrobca nepoužíva značku

· ...používa

· na zahraničnom trhu používa lokálnu značku

· používa globálnu značku

24. štandardizácia a adaptácia marketingovej komunikácie

· (
            Rovnaká            prispôsobuje sa

25. aké sú argumenty v prospech  štandardizácie (náklady...)
26. typy produktov, kde sa využíva globálna stratégia:
· imidžové (NIKE)

· luxusné produkty (Rolex)

· hitech produkty

· produkty, ktoré majú podobnú cieľovú skupinu (napr. MTV, hračky...)

· typické národné produkty (franc. vína, hodinky, čokoláda, kakao, trdelníky...)

27. aké sú argumenty v prospech adaptácie (krajiny s iným kult. prostredím  , vzdelávanie iné, nový trh = nový životný cyklus produktu)
28. marketingová komunikácia v krajinách EU (špecifiká jednotlivých krajín vedieť)
29. rozhodovanie o organizovaní marketingu:
· oddelenie exportu (MZN divízia)

· nadnárodná organizácia...

30. európska menová únia (členovia, ktorí používajú jednotnú menu)
31. prechod na spoločnú menu euro – 3etapy

32. Maastrichtské  konvergenčné kritériá (inflácia, úroková miera, deficit verejných financií, stabilita devízového kurzu)
33. výhody a nevýhody euro

34. problémy prijatia euro v SR

35. ČO JE TO?

· menový kurz, valuty, devízy, systém pohyblivých menových kurzov, zmena oficiálneho menového kurzu, clo, kartely, piggybacky, „frenčájsing“, joint venture, faktoring, forfaiting, reexport, paralelný obchod, aliancia, fúzia, spoločný podnik

36. konkurenčná stratégia podnikov pre EÚ (Eurostratégia: lokálna / globálna)

37. postup krokov pri tvorbe eurostratégie

38. eurostratégia lokálna

39. .....globálna

40. SWOT analýzy vstupu SR do EÚ

41. konkurencia v odvetví na trhu EU (Porterov model)

42. globálne tendencie v strategickom manažmente

43. osobitosti podniku globálneho významu

44. fázy dosiahnutia globalizácie podniku
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